PROFESSION

Dix nouvelles
vitrines pour

MEDIApharm
en 2009

La collection 2009 de vitrines
MEDIApharm est dans les starting-
blocks. Directement corrélée aux
besoins saisonniers des patients et
définie par un comité d'officinaux,
l'installation des vitrines est
assurée par le réseau d'étalagistes
MEDIApharm sans supplément de
prix. Pour renforcer l'impact des
vitrines sont proposés: un glorifieur
de linéaire coordonné a chaque

théme, un présentoir multimédia
(pour I'achat du programme complet)
composé d'un écran numérique
LCD, d'un présentoir doté de 3
plateaux dédiés et 10 habillages
d'écran. Ainsi que le joumnal Contact
Santé personnalisé a l'en téte de la
pharmacie. Voici les thématiques
retenues: janvier/février: froid &
peau; février/mars: sommeil; mars:
peaux jeunes; avril: verrues; mai:
jambes lourdes; juin: trousses

de secours; septembre: tabac;
octobre: brossage; novembre:
rhume; décembre: fin dannée,

M.-L. Nicoud
chargée de mission
a |'Ordre

Alaveille de la généralisation du
DP, Marie-Laure Nicoud est nommée
chargée de mission auprés de Jean
Parrot pour le développement de
nouvelles fonctions de F'outil et le
pilotage économique du projet. Son
ordre de mission inclut également
les autres systémes d'information
professionnels officinaux: retraits
de lots, alertes sanitaires.
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Le dépistage du cancer du sein compte parmi les 18 objectifs contractuels..

CONTRATS D'OBJECTIFS

Jusqu'a 5000 euros pour
les médecins volontaires

Cing mille euros. C'est le montant maximal de la

prime proposée par I'Assurance maladie a titre

individuel et en plus de leur rémunération aux

médecins qui auront satisfait a tous les objec-
tifs de prévention, de prescription et de prati-
que professionnelle proposés dans le cadre de

contrats triennaux.

Sur les 18 objectifs contractuels, 7 concernent

I'efficience de la prescription médicale avec par
exemple au rayon antibiotiques, des prescrip-
tions généricables a 90%. Quatre concernent la

prévention (vaccination grippale, dépistage du

cancer du sein, ou effets indésirables des médi-
caments). Et 7 autres objectifs concernent l'amé-
lioration de la pratique professionnelle (suivi de

patients diabétiques, de patients atteints d'hy-
pertension ou d'asthme). Pour atteindre des ré-
sultats en termes de santé publique et d'éco-
nomie, ce n'est pas incompatible, la méthode
incitative (la prime ou lintéressement financier)
a parfois des vertus qui font défaut a la métho-
de coercitive. C'est en tout cas le pari de cette
démarche qui intégre au passage la pratique pro-
fessionnelle dans une logique de performance.
Inscrit dans son principe au PLFSS 2008, le projet
fait actuellement l'objet d'une concertation entre
I'Assurance maladie et les syndicats de médecins
en vue d'une mise en place dés 2003 avec un ob-
jectif de 5000 médecins contractants et une gé-
néralisation progressive. > Patrick Guetta

LE CHIFFRE DE LA QUINZAINE

DISTRIBUTION

LOCP contre la contrefacon

Parce gu'avec I'émergence de nouveaux canaux
de distribution (Internet mais aussi d'autres
commerces que les officines), la contrefagon
de médicaments arrive en Europe et en parti-
culier en France, 'OCP se mobilise pour préser-
ver le circuit de distribution. €n interne, une sé-
rie de mesures a été mise en place telles que:
sélection de fournisseurs autorisés et reconnus
par la réglementation pharmaceutique, procé-
dures strictes de controle et de tracabilité des
produits, régles précises de traitement des pro-

duits retournés par les pharmaciens avec des-
truction de tout produit considéré a risque, et
développement d'un programme de vigilance
auprés des collaborateurs. En externe: introduc-
tion de ce théme dans les outils de communica-
tion pour les pharmaciens ou action de mécénat
dans les pays a risque, en Inde et en Afrique. A
plus grande échelle, dans tous les pays ol il est
présent, le groupe Celesio a instauré une procé-
dure d'alerte et de vigilance commune aux dif-
férents pays. v PG



